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I. 研究背景 

 
艾瑞市场咨询有限公司（www.iresearch.com.cn）自2003年连续成功地举行了两届

大型的中国网民网络消费行为调查之后，于2005年11月至12月期间再次针对中国网民的网
络习惯及消费行为进行调查，调查围绕以下二十个相关行业的模块进行行业研究和用户研
究，并撰写相关报告： 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
iUserSurvey 是艾瑞公司专为网络媒体用户调研而开发的市场调研平台。依据统计学理

论和国际惯例，本次用户调研通过 iUserSurvey 调研平台，在全国 51 家主流网站通过联机
调查的方法，历时 1 个月，参与调查的网民超过 5 万人，并经处理排除无效问卷最终获得
超过 7 万份有效问卷。在此基础上结合 iResearch 已有的长期性和连续性的跟踪研究，以
及对相关企业的行业调查来深入研究，主要针对各行业以下方面进行深入的了解： 

 
 主要行业市场规模和行业增长潜力 
 主要行业的产业链发展特点 
 主要行业明星企业经营模式状况 
 主要行业相关企业策略和推广 
 网络用户的使用习惯和消费情况 
 网络用户对企业的态度或满意度 
 网络用户对相关服务的需求程度 
 潜在用户群、忠实用户群各类特点 
 主要行业现行发展中将面对的问题 

 
本次调查将会推出一系列的研究报告，主要包括—— 
 

 《2005 年中国网络游戏研究报告》 
 《2005 年中国休闲类网络游戏研究报告》 
 《2005 年中国网络广告研究报告》 
 《2005 年中国即时通讯研究报告》 
 《2005 年中国搜索引擎研究报告》 

网络游戏 休闲游戏 网络广告 搜索引擎 

网络安全 在线影视 网络接入 网上银行 

数字杂志 B2B电子商务

网上证券 网上支付 网上旅行 网上招聘 

即时通讯 电子邮箱 网络教育 网络社区 

B2C电子商务 C2C电子商务
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 《2005 年中国电子邮箱研究报告》 
 《2005 年中国网络安全研究报告》 
 《2005 年中国在线影视研究报告》 
 《2005 年中国网络社区研究报告》 
 《2005 年中国网络教育研究报告》 
 《2005 年中国C2C电子商务研究报告》 
 《2005 年中国 B2C电子商务研究报告》 
 《2005 年中国 B2B 电子商务研究报告》 
 《2005 年中国网上旅行预订（订房订票）研究报告》 
 《2005 年中国网上证券研究报告》 
 《2005 年中国网上银行研究报告》 
 《2005 年中国电子支付研究报告》 
 《2005 年中国网上招聘研究报告》 
 《2005 年中国数字杂志研究报告》 

 
除此之外，艾瑞在前两届调研的基础上增加了网民品牌及消费研究调查，艾瑞根据此次

网民品牌消费研究的调研数据，还将出版系列专题研究报告。 
 

II. 报告相关定义 

 
网络广告用户：指在过去 12 个月中曾经浏览过网络广告的用户。 
网络广告主：根据 iAdTracker监测中国大陆超过 100 家主流网络媒体获得。 
网络广告市场规模：指网络媒体收入与其他媒体类型广告收入规模，不包含搜索引擎收入，
不包含网络广告渠道代理商收入。其中，其他媒体类型广告收入指电子邮件、网络软件、网
络游戏、数字杂志等形式的广告收入。 
网络广告产业规模：指网络媒体收入与其他媒体类型广告收入规模以及网络广告渠道代理商
收入，不包含搜索引擎收入。其中，其他媒体类型广告收入指电子邮件、网络软件、网络游
戏、数字杂志等形式的广告收入。 
网络营销市场规模：指网络广告和搜索引擎收入规模，不包含渠道代理商收入。 
网络营销产业规模：指网络广告和搜索引擎以及渠道代理商收入规模。 
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III．研究方法 

报告数据收集和分析主要采用了iUserSurvey的在线问卷调查方法，以及对相关运营商
和渠道商进行深入访谈和研究获得。 

（一）艾瑞网络调研（网络用户）说明 

1. 调研方法 
依据统计学理论和国际惯例，本次调查主要采用了计算机网上联机的调查方法进行，通

过在中国 51家主要网站（门户网站和垂直网站）的相关频道投放网幅广告和文字链接广告，
将问卷放置（调查链接：http://survey.iclick.cn/survey5/user.asp）在 iResearch 的网站
上，于 2005 年 11 月 1 日---11 月 31 日期间由用户主动参与填写问卷的方式来获取信息，
共收到调查问卷超过 15万份，经处理排除无效问卷，并根据网民的性别比例和地域比例进
行配额，对最终的样本问卷进行随机抽样，获得 71396 份样本。本次调查最小误差为±5%，
置信度为 95%。 
 

2．关于网民男女性别/区域配额 
根据 CNNIC 于 2005 年 7 月公布的网民性别比例（男：女=6：4）和地域比例进行样

本配额，并对问卷进行随机抽样。 
 

（二）艾瑞网络调研（行业研究）说明 

行业研究部分艾瑞主要采用行业深度访谈和桌面研究的方法： 
 

 通过对行业专家、厂商、渠道进行深入访谈，对相关行业主要情况进行了解，
并获得相应销售和市场等方面数据。 

 桌面研究，对部分公开信息进行比较，参考用户调研数据，最终获得行业规模
的数据。 

 艾瑞获得一些公开信息的渠道： 

 政府数据与信息 

 相关的经济数据 

 行业公开信息 

 企业年报、季报 

 行业资深专家公开发表的观点 
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1. 中国网络营销市场现状 
 
1.1. 中国网络营销市场规模 
 
根据 iResearch 的调研数据显示，2005 年中国网络营销市场规模（不含渠道代理商收

入）为 41.7 亿元，比 2004 年的 23.4 亿元增长了 78.4%，是 2001 年网络营销市场规模的 9
倍。 
 
根据 iResearch 的研究预测，2006 年中国网络营销市场规模（不含渠道代理商收入）

将达到 65 亿元，比 2005 年增长 55.9%；中国网络营销市场将继续保持高速发展，到 2010
年时，中国网络营销市场规模（不含渠道代理商）有望达到 257 亿。 
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1.2. 中国网络营销细分市场规模及所占比重 
 
根据 iResearch 的调研数据显示，2005 年中国网络营销细分市场（不含渠道代理商收

入）中，网络广告占 31.3 亿元，搜索引擎占 10.4 亿元；中国网络营销各细分市场均保持快
速增长。 
 

 
 



iResearch 
   China Online Advertising 

Annual Report 
2005 

 

Copyright © iResearch Inc. 2006 
 

7

 
2005 年中国网络营销市场（不包含渠道代理商收入）各部分比重中，网络广告收入占

75.1%，搜索引擎占 24.9%。随着中国网络营销市场的发展，网络广告市场份额将有所下降，
搜索引擎市场份额还将持续提高。 
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1.3. 中国网络营销市场细分广告类型比重 
 
iResearch 对中国网络营销市场调研数据显示，2005 年中国网络营销市场规模为 41.7

亿元，其中，品牌图形类广告占整个网络营销市场比例为 48.9%，其次为搜索引擎广告，占
网络营销市场的 24.9%，分类广告占 7.4%，固定文字链广告占 7.2%，富媒体广告占 2.6%，
电子邮件广告占 1.4%。 
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1.4. 中国主要网络媒体占网络营销市场比重 
 
根据 iResearch 的调研数据显示，2005 年中国网络营销市场规模为 41.7 亿元，新浪

以 7.5 亿网络营销收入占中国网络营销市场比重为 18.0%，搜狐以 5.8 亿网络营销收入占
13.9%，雅虎中国/3721 以 3.4 亿网络营销收入占 8.2%，百度以 3亿网络营销收入占 7.2%，
网易以 2.9 亿网络营销收入占 7.0%， Google 以 1.5 亿网络营销收入占 3.6%。中国主要网
络媒体收入累计占整个网络营销市场比例近六成。 
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2003-2005 年间，以新浪、搜狐为代表的传统门户网站占网络营销市场比重呈下降趋势，

以百度、google 为代表的搜索引擎占网络营销市场比重上升趋头明显，主要搜索引擎企业
在中国网络营销市场实现高速发展。 
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1.5. 中国网络营销产业规模 
 
根据 iResearch 的调研数据显示，2005 年中国网络营销产业规模（含渠道代理商收入）

为 55.1 亿元，比 2004 年的 31.2 亿元增长 76.8%，是 2001 年中国网络营销产业规模（含
渠道代理商收入）的 10倍。 
 
根据 iResearch 的研究预测，2006 年中国网络营销产业规模（含渠道代理商收入）将

达到 91 亿元，比 2005 年增长 65.7%；而到 2010 年时，中国网络营销产业规模（含渠道代
理商收入）有望达到 367 亿元。 
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1.6. 中国网络营销产业组成 
 
根据 iResearch 的调研数据显示，2005 年中国网络营销产业（包含渠道代理商收入）

组成中，网络广告占 34.3 亿元，搜索引擎占 20.8 亿元。 
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2. 中国网络广告市场现状 
 
2.1. 中国网络广告市场规模及增长率 
 
根据 iResearch 的调研数据显示，2005 年中国网络广告市场规模为 31.3 亿元，比 2004

年增长 77.1%，是 2001 年的 7.6 倍。 
 
根据 iResearch 的研究预测，2006 年中国网络广告市场规模（不包含渠道代理商收入）

将达到 46 亿元，比 2005 年增长 48.2%；至 2010 年，中国网络广告市场规模（不含渠道代
理商收入）预计将达到 157 亿元。 
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2.2. 中国网络广告市场占整体广告市场的比重 
 
根据 iResearch 的调研数据显示，2005 年网络广告市场规模（不包含渠道代理商收入）

为 31.3 亿，超过杂志广告收入 18 亿元，接近广播广告收入 34 亿。 
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根据 iResearch 的调研数据显示，2005 年网络广告市场规模（不包含搜索引擎收入，

不包含渠道代理商收入）为 31.3 亿元，占整体广告市场的比重由 2001 年的 0.5%迅速攀升
至 2005 年的 2.3%。 
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根据 iResearch 的调研数据显示，2005 年网络营销市场规模（包含网络广告与搜索引

擎收入，不包含渠道代理商收入）为 41.7 亿元，占整体广告市场的比重为 3.0%，比 2004
年的 1.8%上升了 1.2 个百分点，中国网络营销市场高速发展。 
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2.3. 中国网络广告渠道代理商净收入及增长率 
 
根据 iResearch 的调研数据显示，2005 年中国网络广告渠道代理商净收入为 3.02 亿

元，比 2004 年的 1.77 亿元增长了 71.2%，是 2002 年网络广告渠道代理商收入的 8倍。 
 

 
 



iResearch 
   China Online Advertising 

Annual Report 
2005 

 

Copyright © iResearch Inc. 2006 
 

18

2.4. 2005 年经营规模前 20 位网络广告渠道代理商 
 
网络广告渠道代理商在 2005 年中快速发展，诠释广告（好耶）、华扬联众&传立、电通

广告三家网络广告渠道代理商以较大优势继续位列前三甲。 
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3. 中国网络广告细分市场规模 
 
3.1. 按网络广告表现形式细分市场规模 
 
根据 iResearch 对中国网络广告表现形式的调研数据显示，在 2005 年 31.3 亿元网络

广告市场规模中，品牌图形类广告所占比例为 65.2%，比 2004 年的 73.6%下降超过 8个百
分点；富媒体广告市场份额翻番，从 2004 年的 1.7%上升为 2005 年的 3.6%。 
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3.2. 不同广告经营形式分类市场规模 
 
根据 iResearch 对中国网络广告经营方式调研数据显示，2005 年中国网络广告产业规

模为 34.3 亿元；其中，通过渠道代理商销售的广告比重占 56.0%，直接销售模式的比重为
35.3%，通过广告联盟代理的比重为 8.7%。 
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4. 中国网络广告主及市场集中度分析 
 
4.1. 中国网络广告主数量 
 
    根据 iAdTracker 的监测数据显示，2005 年中国网络广告主数量为 3418 家，比 2004
年的 3205 家增加 213 家，增长 6.6%。中国网络广告主数量增长趋缓，将保持稳定增长。 
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根据 iAdTracker 的监测数据显示，2005 年投放金额在 100 万元以上的广告主数量为

474 家，比 2004 年的 301 家增加 173 家，增长 57.5%。2005 年，在中国网络广告主数量
增长趋缓的情况下，广告主预算增长明显。 
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4.2. 2005 年中国主要门户网站占网络广告市场比重 
 
根据 iResearch 的调研数据显示，2005 年新浪以 6.8 亿网络广告收入占中国网络广告

市场比重为 21.7%，搜狐以 4.7 亿以占 15.0%，网易以 2.5 亿占 8.0%，QQ.com以 1.2 亿
占3.8%，TOM.com以0.7亿占2.2%。中国主要门户网站累计占网络广告市场比重超过50%。 
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2001-2005 年间，新浪、搜狐、网易三大门户网站网络广告收入正处于上升通道中，网

络广告收入成为门户网站稳定的收入来源；从网络广告收入格局来看，新浪的网络广告收入
位列第一，与随后的搜狐、网易在网络广告收入上保持一定领先优势。 
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2001-2005 年间，三大门户网站占网络广告市场比重则处于下降通道中，随着整个互联

网业网络广告市场的发展，三大门户网站所占网络广告比重下降明显。 
 

 

 
 



iResearch 
   China Online Advertising 

Annual Report 
2005 

 

Copyright © iResearch Inc. 2006 
 

26

 
4.3. 中国网络媒体 TOP5、TOP20 占市场比重 
 
根据 iResearch 的调研数据显示，2005 年中国网络媒体前五位收入所占网络广告比重

为 53.4%，比 2004 年的 73.0%大幅下降近 20个百分点；2005 年中国网络媒体前二十位网
络媒体所占比重为 76.5%，比 2004 年的 92.8%下降 21 个百分点，市场集中度开始下降。 
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5. 中国网络广告细分行业规模 
 
5.1. 2005 年投放费用前 20 家广告主 
 
根据 iAdTracker 监测，2005 年网络广告投放费用最多的广告主是三星电子，共投放

网络广告费用6035万元，其次是中国移动和易趣，分别投放网络广告费用4110万元和3913
万元。 
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5.2. 细分产品网络广告支出 
 
根据 iResearch 的调研数据显示，2005 年房地产、IT 产品、网络服务、交通以及通讯

服务类产品的网络广告投放量位居行业前五位。其中，房地产类网络广告支出比例排名第一，
其支出比例自 2002 年以来的 522 万元直线上升至 2005 年的 60906 万元；2005 年 IT 产品
类与网络服务类网络广告支出比例分别为 59293 万元和 57101 万元，位列第二、三位；交
通类和通讯服务类的网络广告支出比例分别达 25957 万元和 20913 万元。 
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